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- ROZDZIAL1
NARZEDZIA

YOUTUBE JAKO
PLATFORMA
DZIENNIKARSTWA
WIDEO |

YOUTUBE STAL SIE JEDNYM Z NAJWAZNIEJSZYCH
NARZEDZI DLA WSPOLCZESNYCH DZIENNIKARZY,
ZMIENIAJAC SPOSOB, W JAKI KONSUMOWANE SA
TRESCI WIDEO NA CALYM SWIECIE. JEST TO
PLATFORMA O OGROMNYM ZASIEGU GLOBALNYM,
POZWALAJACA ZAROWNO NA PUBLIKOWANIE
TRESCI PRZEZ PROFESJONALISTOW, JAK |
NIEZALEZNYCH TWORCOW. DZIENNIKARZE
KORZYSTAJA Z YOUTLGEE QRO PUBLIKACJI

REPORTAZY, WYyWi AW ANALIZ POLITYCZNYCH
| EKONBMICZNYCHW  ORAZ '
INFORMACYJINYCH:™ |




DZIEKI ALGORYTMOM PLATFORMY, MATERIALY
MOGA TRAFIAC DO SZEROKIEJ GRUPY
ODBIORCOW, CO SPRAWIA, ZE DZIENNIKARZE
MAJA WIEKSZA SZANSE NA DOTARCIE DO
GLOBALNEJ PUBLICZNOSCI, A NIE TYLKO
LOKALNYCH MEDIOW. YOUTUBE STAt SIE
JEDNYM Z NAJWAZNIEJSZYCH NARZEDZI DLA
WSPOLCZESNYCH DZIENNIKARZY, ZMIENIAJAC
SPOSOB, W JAKI KONSUMOWANE SA TRESCI
WIDEO NA CALYM SWIECIE. JEST TO PLATFORMA
0 OGROMNYM ZASIEGU GLOBALNYM,
POZWALAJACA ZAROWNO NA PUBLIKOWANIE
TRESCI PRZEZ PROFESJONALISTOW, JAK |
NIEZALEZNYCH. TWORCOW. DZIENNIKARZE
KORZYSTAJA Z YOUTUBE DO PUBLIKACJI
REPORTAZY, WYWIADOW, ANALIZ POLITYCZNYCH
| EKONOMICZNYCH ORAZ MATERIALOW
INFORMACYJNYCH. DZIEKI ALGORYTMOM
PLATFORMY, MATERIALY MOGA TRAFIAC DO
SZEROKIEJ GRUPY ODBIORCOW, CO SPRAWIA, ZE
DZIENNIKARZE MAJA WIEKSZA SZANSE NA
DOTARCIE DO GLOBALNEJ PUBLICZNOSCI, A NIE
TYLKO LOKALNYCH MEDIOW.
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PODCASTY -
NOWOCZESNE
MEDIUM
DZWIEKOWE

PODCASTY ZYSKALY W OSTATNICH LATACH
OLBRZYMIA POPULARNOSC | STALY SIE
KOLEJNYM NARZEDZIEM, Z KTOREGO CORAZ
CZESCIEJ KORZYSTAJA DZIENNIKARZE. TEN
FORMAT JEST SZCZEGOLNIE ATRAKCYJNY DLA
OSOB POSZUKUJACYCH GLEBSZYCH ANALIZ,
ROZMOW | REPORTAZY, KTORE MOZNA
KONSUMOWAC W DOWOLNYM MIEJSCU | CZASIE,
CZESTO PODCZAS INNYCH CZYNNOSCI, JAK
JAZDA SAMOCHODEM G52 Y TRENING.
DZIENNIKARZE MOGA W PODCASCIE PORUSZAC
SZEROKI WACHLARZ TEMATOW - OD POLITYKI,
PRZEZ KULTURE, PO TECHNOLOGIE. FORMA TA
DAJE MOZLIWOSC DLUZSZEGO | BARDZIEJ
WNIKLIWEGO OMOWIENIA TEMATOW, CO CZESTO
JEST NIEMOZLIWE W PRZYPADKU KROTKICH
NEWSOW CZY REPORTAZY TELEWIZYJNYCH.
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PODCASTY OFERUJA WIEKSZA SWOBODE
REDAKCYJNA — DZIENNIKARZE MOGA PROWADZIC
ROZMOWY BEZ PRESJI CZASU,
CHARAKTERYSTYCZNEJ DLA TRADYCYJNYCH
PROGRAMOW RADIOWYCH CZY TELEWIZYJNYCH.
MOGA ZAPRASZAC EKSPERTOW, PROWADZIC
WYWIADY LUB PRZEDSTAWIAC HISTORIE W
BARDZIEJ NARRACYJNY SPOSOB. WARTO
ZAUWAZYC, ZE ROZWOJ TECHNOLOGII
UMOZLIWIL DZIENNIKARZOM NAGRYWANIE |
EDYCJE PODCASTOW W WYSOKIEJ JAKOSCI PRZY
RELATYWNIE NISKICH KOSZTACH, CO SPRZYJA
NIEZALEZNYM TWORCOM.
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OBEJRZYJ MATERIAL NA
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MONETYZACJA PODCASTOW JEST TAKZE
STOSUNKOWO PROSTA — POPRZEZ SPONSORING,
REKLAMY czyY SUBSKRYPCJE. JEDNAKZE,
PODOBNIE JAK W PRZYPADKU YOUTUBE,

DZIENNIKARZE MUSZA BYC SWIADOMI
MLPOWIEDZIALNOSCI ZA TRESCI, KTORE
A. KLUCZOWE JEST DOSTARCZANIE
RELWYCH | DOBRZE ZBADANYCH INFORMACJI,
UD%WAC ZAUFANIE SLUCHACZY.
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NARZEDZIA Al -
PRZYSZLOSC W
TWORZENIU |
ANALIZIE TRESCI

SZTUCZNA INTELIGENCJA (Al) TO JEDNO Z
NAJBARDZIEJ DYNAMICZNIE ROZWIJAJACYCH SIE
NARZEDZI W ARSENALE DZIENNIKARZA  XXI
WIEKU. Al ZNAJDUJE ZASTOSOWANIE W WIELU

OBSZARACH DZIENNIKARSTWA = oD
AUTOMATYZACJI PISANIA NEWSOW, PRZEZ
ANALIZE DUZYCH ZBIOROW DANYCH, PO

PERSONALIZACJE TRESCI DLA ODBIORCOW.
JEDNYM Z NAJBARDZIEJ ZNANYCH PRZYKLADOW
ZASTOSOWANIA Al W DZIENNIKARSTWIE JEST
TWORZENIE AUTOMATYCZNYCH RAPORTOW
FINANSOWYCH, SPORTOWYCH CzZY
POGODOWYCH. ALGORYTMY SA W STANIE
SZYBKO ANALIZOWAC DANE | GENEROWAC
TEKSTY, CcCoO POZWALA REDAKCJOM NA
OSZCZEDNOSC CZASU | ZASOBOW.
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OBEJRZYJ MATERIAL NA
MEDIAUNIWERSYTECKIE.PL

KOLEJNYM ISTOTNYM ZASTOSOWANIEM Al JEST
ANALIZA TRESCI - NARZEDZIA OPARTE NA
SZTUCZNEJ INTELIGENCJI MOGA POMAGAC
DZIENNIKARZOM W PRZESZUKIWANIU DUZYCH
ZBIOROW DOKUMENTOW CZY ANALIZIE DANYCH Z
MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH. Al JEST TAKZE
WYKORZYSTYWANA DO WYKRYWANIA
DEZINFORMACJI | WERYFIKOWANIA ZRODEL. NA
PRZYKLAD, NARZEDZIA TAKIE JAK FACTMATA
CZY FULL FACT KORZYSTAJA Z ALGORYTMOW AIl,
ABY AUTOMATYCZNIE SPRAWDZAC FAKTY W
TRESCIACH PUBLIKOWANYCH W INTERNECIE, CO
JEST NIEZWYKLE POMOCNE W WALCE Z
FALSZYWYMI INFORMACJAMI.




OBEJRZYJ MATERIAL N \ o4
MEDIAUNIWERSYTECKYE.PL ~

Al STAJE S T\\?KZE CORAZ BARDZIEJ

ZAAWANSOWANE/ W ZAKRESIE PERSONALIZACIJI
TRESCI. ALGORYTMY MOGA ANALIZOWAC

V4 L A
ZACHOWANIA UZYTKOWNIKOW | D_OSTARCZAC I M

NAK ROZWOJ Al W DZIENNIKARSTWIE RODZI
ROWNIEZ WYZWANIA ETYCZNE, TAKIE JAK

KWESTIA ODPOWIEDZIALNOSCI ZA TRESCI
GENEROWANE AUTOMATYCZNIE, JAK |
POTENCJALNE ZAGROZENIE ZASTAPIENIA

TRADYCYJNYCH ROL DZIENNIKARSKICH PRZEZ
MASZYNY.
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Wyzszego otrzymanych w 2024 r. w ramach kon
animowanie dziatan na rzecz sSrodowiska akad
publicznego: Mediauniwersyteckie.pl - studen
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ickiego”. Nazwa zadania
ie dziennikarstwo XX| wieku



RODZAJE \
DZIENNIKARSTWA

DZIENNIKARSTWO
OBYWATELSKIE -
GLOS

SPOLECZENSTWA

DZIENNIKARSTWO OBY/ ATELSKIE// ZWANE
; s i

ROWNIEZ ODDOLNYM, TO FORMA DZIALALNOSCI
MEDIALNEJ, W KTOREJ 0OSO NIEPOSIADAJACE
FORMALNEGO | WYKSZTALCENIA

'
DZIENNIKARSKIEGO PODEJMUJA SIE TWORZENIA
TRESCI INFORMACYJNYCH: S N
« .\‘\
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W DOBIE POWSZECHNEGO DOSTEPU DO
TECHNOLOGII | MEDIOW SPOLECZNOSCIQWYCH
KAZDY, KTO MA DOSTEP DO |INTERNETU |
ODPOWIEDNICH NARZEDZI, SR MO 7 E
DOKUMENTOWAC WYDARZENIA, DZIELIC SIE
OPINIAMI ORAZ INFORMOWAC O LOKALNYCH
PROBLEMACH | ZJAWISKACH. TO ZJAWISKO
POZWOLILO NA SZERSZA DEMOKRATYZACJE
MEDIOW, DAJAC LUDZIOM Z ROZNYCH ZAKATKOW
SWIATA MOZLIWOSC BYCIA CZESCIA GLOBALNEJ
DEBATY PUBLICZNEJ.

DZIENNIKARSTWO OBYWATELSKIE ODGRYWA
SZCZEGOLNIE WAZNA ROLE W REJONACH, GDZIE
TRADYCYJNE MEDIA NIE FUNKCJONUJA
EFEKTYWNIE, SA CENZUROWANE LUB
KONTROLOWANE PRZEZ WLADZE. W SYTUACJACH
KRYZYSOWYCH, TAKICH JAK KLESKI ZYWIOLOWE,
KONFLIKTY ZBROJNE CZY PROTESTY
SPOLECZNE, DZIENNIKARZE OBYWATELSCY
CZESTO STAJA SIE PIERWSZYM ZRODLEM
INFORMACJI, DOKUMENTUJAC WYDARZENIA ZA
POMOCA TELEFONOW KOMORKOWYCH CZY
INNYCH PRZENOSNYCH URZADZEN.
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PRZYKLADY Z OSTATNICH LAT, TAKIE JAK
PROTESTY W HONGKONGU CzZY I,RUCH
,ARABSKIEJ WIOSNY”, POKAZUJA, JAK DUZE
ZNACZENIE MA DZIENNIKARSTWO OBYWATELSKIE

W MOBILIZACJI SPOLECZENSTW I
PRZEKAZYWANIU INFORMACJI NA SKALE
GLOBALNA.

JEDNAK DZIENNIKARSTWO OBYWATELSKIE

NIESIE ZE SOBA TAKZE PEWNE WYZWANIA. ZE
WZGLEDU NA BRAK PROFESJONALNYCH
STANDARDOW, JAKIMI KIERUJA SIE ZAWODOWI
DZIENNIKARZE, RYZYKO ROZPOWSZECHNIANIA
DEZINFORMACJI CzZY NIEZWERYFIKOWANYCH
INFORMACJI JEST ZNACZNIE WIEKSZE.
PONADTO, DZIENNIKARZE OBYWATELSCY NIE
ZAWSZE MAJA ODPOWIEDNIE ZASOBY, BY
CHRONIC SIE PRZED REPRESJAMI ZE STRONY
WLADZ CZY INNYCH GRUP, CO NARAZA ICH NA
RYZYKO PRZEMOCY CZY ARESZTOWANIA.
DLATEGO NIEZWYKLE ISTOTNE =S T, ABY
PLATFORMY UMOZLIWIAJACE DZIENNIKARSTWO
OBYWATELSKIE WSPIERALY MECHANIZMY
WERYFIKACJI INFORMACJI ORAZ ZAPEWNIALY

/ L
_ /4

OCHRONE TWORCOW.




INNYM ISTOTNYM ASPEKTEM DZIENNIKARSTWA

YWATELSKIEGO JEST JEGO WPLYW N A
CYJNE MEDIA. CORAZ WIECEJ REDAKCJI
N A M SWIECIE DOSTRZEGA WARTOSG

WSPO ACY Z OBYWATELSKIMI REPORTERAMI,

KTORZ OGA DOSTARCZAC RELACJE Z MIEJSC
NIED STECPN'-':YCH DLA ZAWODOWYCH
DZIENNIKARZY. REDAKCJE TE CZESTO

STUJA MATERIALY OBYWATELSKIE

UZUPELNIENIE DLA WELASNYCH

=
\/ "REPORTAZY, CO WZBOGACA PRZEKAZ |

= ZAPEWNIA SZERSZA PERSPEKTYWE. JEDNAK W
TYM KONTEKSCIE POJAWIA SIE TAKZE WYZWANIE
DOTYCZACE WERYFIKACJI TYCH MATERIALOW,
ABY ZAPEWNIC ICH WIARYGODNOSC | ZGODNOSC

Z ETYCZNYMI STANDARDAMI.
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DZIENNIKARSTWO OBYWATELSKIE NIE  TYLKO
WPLYWA NA TRADYCYJNE MEDIA, ALE TAKZE
STWARZA NOWE MOZLIWOSCI DLA OBYWATELI,
KTORZY WCZESNIEJ NIE MIELI DOSTEPU DO
PUBLICZNEJ PRZESTRZENI MEDIALNEJ. W
KRAJACH O OGRANICZONEJ WOLNOSCI SLOWA
DZIENNIKARSTWO OBYWATELSKIE DAJE
SPOLECZENSTWOM SZANSE NA PRZEDSTAWIENIE
SWOJEJ PERSPEKTYWY ORAZ WYRAZENIE OPINII,
KTORE MOGA NIE BYC ZGODNE Z OFICJALNA
NARRACJA RZADU. TYM SAMYM,
DZIENNIKARSTWO OBYWATELSKIE ODGRYWA
KLUCZOWA ROLE W OBRONIE DEMOKRACJI |
WOLNOSCI WYPOWIEDZI.KONTEKSCIE POJAWIA
SIE TAKZE WYZWANIE DOTYCZACE WERYFIKACJI
TYCH MATERIALOW, ABY ZAPEWNIC ICH
WIARYGODNOSC | ZGODNOSC Z ETYCZNYMI
STANDARDAMI.
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INTERNETO

JEDNYM Z GEOWNYCH ATUTOW DZIENNIKARSTWA

INTERNETOWEGO JEST MOZLIWOSC
MULTIMEDIALNEGO PRZEKAZU. Y
PRZECIWIENSTWIE DO TRADYCYJNYCH GAZET
CZY STACJI TELEWIZYJNYCH, DZIENNIKARSTWO
INTERNETOWE MOZE LACZYC TEKST Z
OBRAZAMI, NAGRANIAMI WIDEO, INFOGRAFIKAMI
| ELEMENTAMI INTERAKTYWNYMI. TO SPRAWIA,
ZE ODBIORCY MOGA LEPIEJ ZROZUMIEC
SKOMPLIKOWANE ZAGADNIENIA DZIEKI
WIZUALIZACJI DANYCH CZY INTERAKTYWNOSCI.
PONADTO, DZIEKI MEDIOM SPOLECZNOSCIOWYM,
DZIENNIKARZE MOGA WCHODZIC W
BEZPOSREDNIA RELACJE Z ODBIORCAMI, CO
SPRZYJA WIEKSZEMU ZAANGAZOWANIU ORAZ
BUDOWIE LOJALNYCH SPOLECZNOSCI WOKO¢L

KONKRETNYCH TEMATOW.




DZIENNIKARSTWO INTERNETOWE STAWIA PRZED
TWORCAMI TAKZE LICZNE WYZWANIA. PRZEDE
WSZYSTKIM, ROSNACA KONKURENCJA NA RYNKU
MEDIOW CYFROWYCH ORAZ PRESJA NA SZYBKIE
DOSTARCZANIE INFORMACJI MOZE PROWADZIC
DO OBNIZENIA JAKOSCI TRESCI. BLEDNIE
ZWERYFIKOWANE INFORMACJE LUB MATERIALY O
CHARAKTERZE SENSACYJNYM BEESTO
PRZYCIAGAJA WIEKSZA LICZBE CZYTELNIKOW,
CO MOZE SKLANIAC REDAKCJE DO OBNIZANIA
STANDARDOW ETYCZNYCH. KOLEJNYM
PROBLEMEM JEST ROSNACE ZAGROZENIE
DEZINFORMACJA ORAZ FAKE NEWSAMI, KTORE
ROZPRZESTRZENIAJA SIE W INTERNECIE
SZYBCIEJ NIZ TRADYCYJNE FORMY WIADOMOSCI.
WALKA Z TYM ZJAWISKIEM WYMAGA ROZWIJANIA
NARZEDZI WERYFIKACYJNYCH ORAZ EDUKACIJI
MEDIALNEJ ZAROWNO DZIENNIKARZY, JAK |
ODBIORCOW.
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DZIENNIKARSTWO INTERNETOWE STAWIA PRZED
TWORCAMI TAKZE LICZNE WYZWANIA. PRZEDE
WSZYSTKIM, ROSNACA KONKURENCJA NA RYNKU
MEDIOW CYFROWYCH ORAZ PRESJA NA SZYBKIE
DOSTARCZANIE INFORMACJI MOZE PROWADZIC
DO OBNIZENIA JAKOSCI TRESCI. BLEDNIE
ZWERYFIKOWANE INFORMACJE LUB MATERIALY O
CHARAKTERZE SENSACYJNYM CZESTO
PRZYCIAGAJA WIEKSZA LICZBE CZYTELNIKOW,
CO MOZE SKLANIAC REDAKCJE DO OBNIZANIA
STANDARDOW ETYCZNYCH. KOLEJNYM
PROBLEMEM JEST ROSNACE ZAGROZENIE
DEZINFORMACJA ORAZ FAKE NEWSAMI, KTORE
ROZPRZESTRZENIAJA SIE W INTERNECIE
SZYBCIEJ NIZ TRADYCYJNE FORMY WIADOMOSCI.
WALKA Z TYM ZJAWISKIEM WYMAGA ROZWIJANIA
NARZEDZI WERYFIKACYJNYCH ORAZ EDUKACIJI
MEDIALNEJ ZAROWNO DZIENNIKARZY, JAK |
ODBIORCOW.
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W DZIENNIKARSTWIE INTERNETOWYM POJAWIAJA
SIE TAKZE WYZWANIA ZWIAZANE y4
MONETYZACJA TRESCI. WIELE REDAKCJI, KTORE
WCZESNIEJ OPIERALY SIE _ NA MODELU
REKLAMOWYM, OBECNIE ZMAGA SIE z
PROBLEMEM GENEROWANIA ZYSKOW W SWIECIE,
GDZIE DOSTEP DO DARMOWYCH TRESCI JEST
POWSZECHNY. MODELE SUBSKRYPCYJNE,
CROWDFUNDING ORAZ PLATNE TRESCI PREMIUM
STAJA SIE CORAZ BARDZIEJ POPULARNE,
JEDNAK NIE KAZDA REDAKCJA JEST W STANIE
PRZYCIAGNAC . WYSTARCZAJACA LICZBE
PLATNYCH SUBSKRYBENTOW. y4 DRUGIEJ
STRONY, POJAWIAJA SIE TAKZE NOWE FORMY

MONETYZACJI, TAKIE JAK REKLAMY
KONTEKSTOWE, MIKROPLATNOSCI CZY
PARTNERSTWA i PLATFORMAMI

TECHNOLOGICZNYMI.
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WARTO ROWNIEZ ZWROCIC UWAGE NA WPEYW
ALGORYTMOW N A DZIENNIKARSTWO
INTERNETOWE. ALGORYTMY STOSOWANE PRZEZ
PLATFORMY TAKIE JAK GOOGLE, FACEBOOK CZY
TWITTER MAJA OGROMNY WPLYW NA TO, JAKIE
TRESCI SA WYSWIETLANE UZYTKOWNIKOM.
DZIENNIKARZE | REDAKCJE MUSZA
DOSTOSOWYWAC SWOJE STRATEGIE PUBLIKACJI,
ABY ZWIEKSZYC WIDOCZNOSC SWOICH
MATERIALOW, CO CZESTO WIAZE SIE 2
OPTYMALIZACJA POD KATEM SEO (SEARCH
ENGINE OPTIMIZATION) | POPULARNOSCI W
MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH. MOZE TO
PROWADZIC DO SYTUACJI, W KTOREJ TRESCI SA
BARDZIEJ SENSACYJNE, BY ZYSKAC WIEKS

KLIKALNOSC, CO Z KOLEI WPLYWA_NA ¥
INFORMACJI DOSTARCZANYCH PRZEZ MEDlA_//
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IA PUBLICZNE
\

MEDIA JPUBLICZNE PELNIA ISTOTNA ROLE W

SYSTEMACH , DEMOKRATYCZNYCH, BEDAC

PRZECIWWAGA DLA MEDIOW KOMERCYJNYCH
OWNA MISJA  JEST DOSTARCZANIE
RZETELNYCH | OBIEKTYWNYCH INFORMACIJI,
bROMOWANHEEDUKACM,KULTURYIROZRYWKIO
WYSOKIM STANDARDZIE. W ODROZNIENIU OD
MEDIOW KOMERCYJNYCH, KTORE CZESTO
KIERUJA SIE ZASADA MAKSYMALIZACJI ZYSKOW,
MEDIA PUBLICZNE MAJA ZA ZADANIE DBAC O
INTERES SPOLECZNY, NIEKONIECZNIE
KONCENTRUJAC SIE NA WYNIKACH
FINANSOWYCH. TO DAJE IM WIEKSZA SWOBODE
W WYBORZE TEMATOW | SPOSOBIE ICH
PRZEDSTAWIANIA, CO SPRZYJA PLURALIZMOWI
ORAZ ROZNORODNOSCI OPINII.

W WIELU KRAJACH MEDIA PUBLICZNE, TAKIE JAK
BBC W WIELKIEJ BRYTANII, ARD W NIEMCZECH
CZY TVP W POLSCE, SA FINANSOWANE Z OPLAT
LICENCYJNYCH, BUDZETU PANSTWA LUB INNYCH
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TO POZWALA IM NA NIEZALEZNOSC OD PRESJI
REKLAMODAWCOW, CO JEST SZCZEGOLNIE
ISTOTNE W KONTEKSCIE DOSTARCZANIA
OBIEKTYWNYCH | BEZSTRONNYCH INFORMACIJI.
MEDIA PUBLICZNE CZESTO PROWADZA
OBSZERNE PROGRAMY INFORMACYJNE,
REPORTAZE DOKUMENTALNE, TRANSMISJE Z
WAZNYCH WYDARZEN POLITYCZNYCH ORAZ
PROGRAMY EDUKACYJNE, KTORE PRZYCZYNIAJA
SIE DO PODNOSZENIA POZIOMU WIEDZY
OBYWATELI | ANGAZOWANIA |ICH W ZYCIE
PUBLICZNE.

JEDNAK MEDIA PUBLICZNE NIE SA WOLNE OD
KONTROWERSJI. JEDNYM Z GLOWNYCH
ZARZUTOW WOBEC TEGO TYPU MEDIOW JEST ICH
POTENCJALNA PODATNOSC NA WPLYWY
POLITYCZNE. W WIELU KRAJACH MEDIA
PUBLICZNE, TAKIE JAK BBC W WIELKIEJ
BRYTANII, ARD W NIEMCZECH CZY TVP W
POLSCE, SA FINANSOWANE Z OPLAT
LICENCYJNYCH, BUDZETU PANSTWA LUB INNYCH
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TO POZWALA IM NA NIEZALEZNOSC OD PRESJI
REKLAMODAWCOW, CO JEST SZCZEGOLNIE
ISTOTNE W KONTEKSCIE DOSTARCZANIA
OBIEKTYWNYCH | BEZSTRONNYCH INFORMACIJI.
MEDIA PUBLICZNE CZESTO PROWADZA
OBSZERNE PROGRAMY INFORMACYJNE,
REPORTAZE DOKUMENTALNE, TRANSMISJE Z
WAZNYCH WYDARZEN POLITYCZNYCH ORAZ
PROGRAMY EDUKACYJNE, KTORE PRZYCZYNIAJA
SIE DO PODNOSZENIA POZIOMU WIEDZY
OBYWATELI | ANGAZOWANIA |ICH W ZYCIE
PUBLICZNE.

JEDNAK MEDIA PUBLICZNE NIE SA WOLNE OD
KONTROWERSJI. JEDNYM Z GLOWNYCH
ZARZUTOW WOBEC TEGO TYPU MEDIOW JEST ICH
POTENCJALNA PODATNOSC NA WPLYWY
POLITYCZNE. W SYTUACJACH, GDY RZADY MAJA
ZNACZACY WPLYW NA FINANSOWANIE LUB
NOMINOWANIE ZARZADOW MEDIOW
PUBLICZNYCH,
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ROZDZIAL 3
ONETYZACJA

KTORYM DZIENNIKARZE | T

ZWRACAJA SIE BEZPOSREDNI
ODBIORCOW Z PROSBA O WSPARCIE PFRNANSOWE
NA REALIZACJE KONKRETNYCH PROJEKTOW L
UTRZYMANIE DZIALALNOSCI. W DOBIE
POWSZECHNEGO DOSTEPU DO PLATFORM
TAKICH JAK PATREON, KICKSTARTER CZY
POLSKIE WSPIERAM.TO, CROWDFUNDING STAJE
SIE CORAZ BARDZIEJ POPULARNA FORMA
MONETYZACJI. DLA  WIELU NIEZALEZNYCH
DZIENNIKARZY, ZWLASZCZA TYCH, KTORZY CHCA
UNIKAC WPLYWOW KORPORACYJNYCH CzY
POLITYCZNYCH, CROWDFUNDING JEST
SPOSOBEM NA UTRZYMANIE AUTONOMII |
FINANSOWANIE RZETELNYCH PROJEKTOW.



JEDNA Z GLOWNYCH ZALET CROWDFUNDINGU
JEST BEZPOSREDNIA RELACJA MIEDZY TWORCA
A SPOLECZNOSCIA. DZIENNIKARZE MOGA
BUDOWAC WIEZlI Z ODBIORCAMI, OFERUJAC IM
UNIKALNY  WGLAD " PROCES TWORCZY,
DODATKOWE TRESCI LUB INNE FORMY NAGROD
ZA WSPARCIE. TAKI MODEL FINANSOWANIA
SPRAWIA, ZE TWORCY MAJA WIEKSZA SWOBODE
" DOBORZE TEMATOW, GDYZ Ts) ICH
PUBLICZNOSC DECYDUJE O TYM, KTORE TRESCI
BEDA FINANSOWANE. JEST TO SZCZEGOLNIE
ISTOTNE W KONTEKSCIE TEMATOW NISZOWYCH,
KTORE NIEKONIECZNIE SA ATRAKCYJNE DLA
MASOWYCH MEDIOW, ALE MOGA
ZAINTERESOWAC KONKRETNA GRUPE
ODBIORCOW.

NIEMNIEJ JEDNAK, CROWDFUNDING NIESIE ZE
SOBA TAKZE WYZWANIA. SUKCES TEGO MODELU
W DUZEJ MIERZE ZALEZY OD UMIEJETNOSCI
DZIENNIKARZY W BUDOWANIU ZAANGAZOWANEJ
SPOLECZNOSCI ORAZ SKUTECZNEJ PROMOCIJI
KAMPANII. NIE KAZDY PROJEKT MEDIALNY
ZDOBYWA POTRZEBNE WSPARCIE,

/ L
_ /4




>ja tresci

A W PRZYPADKU WIEKSZYCH PRZEDSIEWZIEC
KONIECZNOSC CIAGLEGO APELOWANIA 0
FUNDUSZE MOZE BYC CZASOCHLONNA |
OBCIAZAJACA. CO WIECEJ, ISTNIENIE WIELU
KAMPANII CROWDFUNDINGOWYCH W INTERNECIE
SPRAWIA, ZE WALKA O UWAGE POTENCJALNYCH
DARCZYNCOW JEST CORAZ BARDZIEJ ZACIETA.
NIEMNIEJ JEDNAK, CROWDFUNDING NIESIE ZE
SOBA TAKZE WYZWANIA. SUKCES TEGO MODELU
W DUZEJ MIERZE ZALEZY OD UMIEJETNOS
DZIENNIKARZY W BUDOWANIU ZAANGAZOWR

y/

SPOLECZNOSCI ORAZ SKUTECZNEJ PROMOCJI =

7 /
KAMPANII. NIE KAZDY PROJEKT EDIALNY

ZDOBYWA POTRZEBNE WSPARCIE,
CROWDFUNDING, MIMO TYCH WYZWAN, MA

JEDNAK OGROMNY POTENCJAL.
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SUBKSRYPCIJE

SUBSKRYPCYJNY W MEDIACH ZYSKUJE

NA ARNOSCI W DOBIE CYFRYZACJI. W
OBLICZ PADAJACYCH PRZYCHODOW Z
REKLAM, OR\AZ WIECEJ REDAKCJI DECYDUJE
SIE NA PROWADZENIE PLATNYCH SUBSKRYPCJI

JAKO  GLOWNEGO ZRODtEA  FINANSOWANIA.

MODEL T POLEGA NA TYM, ZE UZYTKOWNICY

: REGULARNE OPLATY - NAJCZESCIEJ
=

MIESIECZNE LUB ROCZNE - W ZAMIAN ZA
DOSTEP DO TRESCI PREMIUM. W ZAMIAN ZA

WSPARCIE FINANSOWE SUBSKRYBENCI
OTRZYMUJA EKSKLUZYWNE MATERIALY,
WCZESNIEJSZY DOSTEP DO PUBLIKACJI, A

CZESTO TAKZE BRAK REKLAM. PRZYKLADY
SUKCESOW MODELU SUBSKRYPCYJNEGO
OBEJMUJA TAKIE MEDIA, JAK ,THE NEW YORK
TIMES”, ,THE WASHINGTON POST"” CZY ,GAZETA
WYBORCZA", KTORE DZIEKI SUBSKRYPCJOM
ZDOLALY CZESCIOWO UNIEZALEZNIC SIE OD
ZMIENNYCH PRZYCHODOW Z REKLAM.
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ZALETA SUBSKRYPCJI JEST STABILNOSC
FINANSOWA, JAKA MOZE PRZYNIESC MEDIUM.

REGULARNE OPLATY oD LOJALNYCH
UZYTKOWNIKOW POZWALAJA REDAKCJOM
PLANOWAC DLUGOFALOWE PROJEKTY,

INWESTOWAC W ROZWOJ DZIENNIKARSTWA
SLEDCZEGO, ZATRUDNIAC EKSPERTOW CzY
ROZWIJAC NOWE FORMATY MULTIMEDIALNE.
SUBSKRYPCJE TAKZE SPRZYJAJA BUDOWANIU
SILNEJ WIEZI Z ODBIORCAMI - UZYTKOWNICY,
KTORZY PLACA ZA TRESCI, CZESTO CZUJA SIE
BARDZIEJ ZAANGAZOWANI W ROZWOJ MEDIUM |
SA BARDZIEJ SKLONNI DO LOJALNOSCI WOBEC
DANEJ MARKI.

WPROWADZENIE MODELU SUBSKRYPCYJNEGO
NIE JEST JEDNAK POZBAWIONE RYZYKA.
ODBIORCY PRZYZWYCZAJENI DO DARMOWYCH
TRESCI MOGA NIECHETNIE PLACIC ZA DOSTEP
DO ARTYKULOW,
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ZWELASZCZA W ERZE, GDY |INFORMACJE SA
DOSTEPNE NA WYCIAGNIECIE REKI W WIELU
ZRODLACH ONLINE. WARTO TAKZE ZAUWAZYC,
ZE MODEL SUBSKRYPCYJNY DZIALA
NAJSKUTECZNIEJ W PRZYPADKU DUZYCH
MEDIOW O UGRUNTOWANEJ RENOMIE, KTORE
DYSPONUJA SZEROKA BAZA LOJALNYCH
CZYTELNIKOW. MNIEJSZE REDAKCJE MOGA MIEC
TRUDNOSCI Z PRZYCIAGNIECIEM
WYSTARCZAJACEJ LICZBY SUBSKRYBENTOW, BY
MODEL TEN BYt DLA NICH OPLACALNY.
WPROWADZENIE MODELU SUBSKRYPCYJNEGO
NIE JEST @ JEDNAK POZBAWIONE RYZYKA.
ODBIORCY PRZYZWYCZAJENI DO DARMOWYCH
TRESCI MOGA NIECHETNIE PtLACIC ZA DOSTEP
DO ARTYKULOW,

Y.



ABY MODEL SUBSKRYPCYJNY
SUKCES, MEDIA MUSZA ™ leEUS?ANNlE
DOSTARCZAC TRESCI O WYSOKMNm" JAKOSCI,
KTORE WYROZNIAJA SIE NA TLE KONKURENCIJI.
ODBIORCY MUSZA CzUC, ZE OPLACAJAC
SUBSKRYPCJE, ZYSKUJA "DOSTEP DO
WARTOSCIOWYCH INFORMACIJI, KTORE SA
NIEDOSTEPNE GDZIE INDZIEJ. ISTOTNE JEST
TAKZE ZROZUMIENIE, ZE SUBSKRYPCJE NIE
POWINNY BYC JEDYNYM ZRODLEM DOCHODU -
REDAKCJE CZESTO LACZA TEN MODEL Z INNYMI
FORMAMI MONETYZACJI, TAKIMI JAK REKLAMY
CZY WSPOLPRACE Z MARKAMI, CO ZWIEKSZA ICH"
STABILNOSC FINANSOWA.

WPROWADZENIE MODELU SUBSKRYPCYJNEGO
NIE JEST JEDNAK POZBAWIONE RYZYKA.
ODBIORCY PRZYZWYCZAJENI DO DARMOWYCH
TRESCI MOGA NIECHETNIE PLACIC ZA DOSTEP

DO ARTYKULOW,
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WSPOLPRACE |
REKLAMOWE - BALANS
MIEDZY TRESCIA A
OMERCIJA

RACE REKLAMOWE OD LAT STANOWIA

JED KLUCZOWYCH ZRODEt PRZYCHODOW

DLA |OV ZAROWNO TRADYCYJNYCH, JAK |
CYFR WYCI—‘IIZ". W XXI WIEKU ZMIENIL SIE JEDNAK
SPOSOB, W JAKI REKLAMA JEST INTEGROWANA Z

MEDIALNYMI. ZAMIAST

ARDOWYCH BANNEROW | SPOTOW, KTORE
DOMINOWALY W PRZESZLOSCI, CORAZ WIEKSZA
ROLE ODGRYWA TZW. BRANDED CONTENT, CZYLI
TRESCI SPONSOROWANE, KTORE SA BARDZIEJ
SUBTELNIE ZINTEGROWANE Z NARRACJA
MEDIUM. WSPOLPRACE REKLAMOWE MOGA
PRZYBIERAC ROZNE FORMY - OD ARTYKULOW
SPONSOROWANYCH, PRZEZ FILMY WIDEO, PO
PODCASTY, KTORE MAJA NA CELU PROMOWANIE
MARKI LUB PRODUKTU, JEDNOCZESNIE
DOSTARCZAJAC WARTOSCIOWYCH TRESCI
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ZALETA WSPOLPRAC REKLAMOWYCH lE=T icH
ELASTYCZNOSC ORAZ MOZLIWOSC
DOSTOSOWANIA DO CHARAKTERYSTYKI DANEGO
MEDIUM. REKLAMODAWCY CORAZ CZESCIEJ
SZUKAJA PARTNERSTW Z MEDIAMI, KTORE MAJA
SILNE, ZAANGAZOWANE SPOLECZNOSCI,
WIERZAC, ZE TAKIE WSPOLPRACE MOGA
PRZYNIESC WIEKSZY ZWROT Z INWESTYCJI NIZ
TRADYCYJNE FORMY REKLAMY. DLA ® MEDIOW
WSPOLPRACE TE STANOWIA CENNE ZRODLO
FINANSOWANIA, KTORE POZWALA M NA
REALIZACJE AMBITNYCH PROJEKTOW = =4
KONIECZNOSCI POLEGANIA  WYLACZNIE NA
SUBSKRYPCJACH LUB CROWDFUNDINGU.
JEDNAKZE WSPOLPRACE REKLAMOWE MOGA
RODZIC TAKZE KONTROWERSJE, ZWLASZCZA
JESLI GRANICA MIEDZY TRESCIA REDAKCYJN ﬁ‘ ;
KOMERCYJNA ZOSTAJE ROZMYTA.

0 Content marketing
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MEDIAUNIWERSYTECKIE.PL

7

/




ODBIORCY OCZEKUJA RZETELNOSCI |
NIEZALEZNOSCI OD MEDIOW, A NADMIERNA
INTEGRACJA REKLAM Z TRESCIAMI
DZIENNIKARSKIMI MOZE BUDZIC WATPLIWOSCI
ofe) DO WIARYGODNOSCI  PUBLIKOWANYCH
INFORMACJI. DLATEGO KLUCZOWE JEST, ABY
MEDIA ZACHOWYWALY TRANSPARENTNOSC W
KWESTII WSPOLPRAC REKLAMOWYCH, JASNO
OZNACZAJAC TRESCI SPONSOROWANE | DBAJAC
O TO, BY NIE NARUSZAC SWOJEJ ETYKI
DZIENNIKARSKIEJ.

KOLEJNYM WYZWANIEM W KONTEKSCIE
WSPOLPRAC REKLAMOWYCH BEST
BALANSOWANIE MIEDZY POTRZEBAMI

KOMERCYJNYMI A OCZEKIWANIAMI ODBIORCOW.
ODBIORCY STAJA SIE CORAZ BARDZIEJ
SWIADOMI | WYMAGAJACY, A NADMIERNA
OBECNOSC TRESCI SPONSOROWANYCH MOZE
PROWADZIC DO SPADKU ICH ZAANGAZOWANIA
LUB NAWET REZYGNACJlI Z KORZYSTANIA Z
DANEGO MEDIUM.
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Z TEGO WZGLEDU MEDIA MUSZA UMIEJETNIE
WYBIERAC PARTNEROW REKLAMOWYCH | DBAC O
TO, BY WSPOLPRACE TE BYtLY ZGODNE Z ICH
MISJA | WARTOSCIAMI, A TRESCI
SPONSOROWANE DOSTARCZAtLY RZECZYWISTE]J
WARTOSCI DLA ODBIORCOW.

WSPOLPRACE REKLAMOWE MAJA JEDNAK TAKZE
POTENCJAL EDUKACYJNY | SPOLECZNY. DOBRZE
ZAPROJEKTOWANE KAMPANIE MOGA NIE TYLKO
PROMOWAC MARKI, ALE TAKZE PODNOSIC
SWIADOMOSC NA TEMAT ISTOTNYCH TEMATOW
SPOLECZNYCH, ZDROWOTNYCH CZY
EKOLOGICZNYCH. WSPOLPRACA A
ODPOWIEDNIMI PARTNERAMI MOZE WZBOGACIC
MEDIUM O DODATKOWE ZASOBY | UMOZLIWIC
REALIZACJE PROJEKTOW O WIEKSZYM ZASIEGU |
WPLYWIE SPOLECZNYM.

/ L
_ )



Zadanie publiczne wspotfinansowane ze
srodkéw Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego otrzymanych w 2024 r. w ramach
konkursu ,, Organizowanie i animowanie dziatan
na rzecz srodowiska akademickiego”. Nazwa
zadania publicznego: Mediauniwersyteckie.pl -
studenckie dziennikarstwo XXI wieku
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